
บทที่ 4 :  
หลักในการจัด Event 

             ผศ.วภิาณี แม้นอินทร์ 
สัปดาห์ที่ 6-7  
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ขัน้ตอนการจัด Event  

1.Strategic Event Planning 

  เป็นหวัใจของการท า Event  

  เป็นการก าหนดว่าจะท า Event   

         ไปในทศิทางไหน 
 



พจิารณาจาก 
1. ความคาดหวัง 
 ● เร่ิมพจิารณาจากข้อมูลพืน้ฐาน 
 - ประชากร / กลุ่มเป้าหมายคือใคร 
 - ประวัตคิวามเป็นมาของงานคืออะไร 
 - ผู้เข้าร่วมงานชอบหรือไม่ชอบอะไร 
 - การจัดงานจะมีขึน้ช่วงไหน 
 - วันที่ และ เวลาอะไร 
 - มีงานอื่น/เหตุการณ์ส าคัญเกิดขึน้ในช่วงงานหรือไม่ 
 - สถานที่จัดงานที่เหมาะสมคือ? 
 - ผู้ร่วมงานมากจากไหน   เป็นต้น 
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 ●ผู้ ป ระสานงานห รือ ผู้ จั ด ต้อ ง เ ข้ า ใจถึ ง
วัตถุประสงค์ของการจัด Event  เช่น 
- Commercial Events : to increase sales or 

increase awareness 
- Charitable Events : fundraiser 
- Celebratory Events : to celebrate a job well 

done or victory 
- Commemorative events : an anniversary in 

special events taken in the past 
- Etc 
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●นอกจากนั้นเราต้องก าหนดกลยุทธ์ในการ
ประเมินผลของการจัดงานว่าเราจะใช้ปัจจัยใด
เป็นตัวชีว้ัด เช่น 

 - ตัวเลขผู้เข้าร่วม 
 - รายได้ 
 - การรับรู้ 
 - การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร  เป็นต้น  
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2. Event Creation 

  เป็นการสร้างสรรค์งานภายใต้กรอบ  

 แนวคิดที่วางมาจากการก าหนดกลยุทธ์โดย 
ครีเอทฟี 

    จนิตนาการ + ศาสตร์การส่ือสาร + 

     ศาสตร์การตลาด + ศิลปะการแสดง + 
Engineering 
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3. Event Organizing 

   เป็นขัน้ตอนที่จะบริหารจัดการท า 
Event ให้เกดิขึน้จริง 

    ทั ้ง ท า ง เ ทค นิ ค  ไ ด้ แ ก่  Lighting 
System , Sound System , Visual  System , 
Special  Effect 
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   งานด้าน Stage Design 

   ก าหนด Timeline  เพื่อตรวจเช็คงาน
ต่าง ๆ ก่อนวันที่จะเกดิ Event 
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4. Event Script 

   การท าสคริปทุกอย่างในงานเพื่อให้
การส่ือสารทัง้งานเป็นเร่ืองเดียวกัน 

   Speech ของผู้ที่จะกล่าวในงาน  
บ ท ข อ ง พิ ธี ก ร   ส ค ริ ป ข อ ง  Video 
Presentation 
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5. Event Day 

   เป็นช่วงที่ส าคัญที่สุด เพราะเป็นวันที่
พสูิจน์ว่า งานจะเกดิขึน้จริงได้หรือไม่ 

    Teamwork ส าคัญอย่างยิ่ง 
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6. Event Amplification 

   เป็นการขยายผลของ Event  หากให้
ความส าคัญกับช่วงก่อนงาน (Pre Event) 
และหลังงาน (Post Event)  ความคุ้มค่าใน
การจัด Event จะมีมากขึน้   

    การผสานแผนงานประชาสัมพันธ์ 
การวางส่ือต่างๆ ทัง้ก่อนและหลังงาน จะท า
ให้ Event มีความคุ้มค่าอย่างยิ่ง 
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7. Event Evaluation 

  การประเมินผลว่า งบประมาณที่
ลงทุนไปนัน้คุ้มค่าหรือไม่ 

  - ตัวเลขผู้เข้าร่วม 
  - รายได้ 
  - การรับรู้ 
  - การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร  เป็นต้น  
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การวัดประสิทธิภาพของ Event   

1. Hit Objective     

   ประเมินตาม Objective ที่ตัง้ไว้ 
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2. Participant 

   วัดจากจ านวนและคุณภาพของ
ผู้เข้าร่วมงาน 

             (การตั ้ง เ ป้ าคนมา ร่วมงาน และ
ก าหนดคุณสมบัติ ผู้ เ ข้ า ร่วมงานที่ เ รา
ต้องการ เช่น  เพศ , อายุ , การศึกษา , 
สถานภาพทางสังคม , รายได้  เป็นต้น) 



1/13/2025 Free template from www.brainybetty.com 15 

3. กลุ่ม Viewer   

   กลุ่มคนที่ไม่ได้ถูกรับเชิญให้มางาน    
แต่ได้รับทราบกจิกรรมนีผ่้านตามส่ือต่าง ๆ 
หรือ ได้พบเหน็โดยบังเอิญ 
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4. Media Coverage 
   ภาพข่าว Event ที่ไปปรากฏตามส่ือ

ต่างๆ  ว่ามี ส่ือใดบ้าง  เ ช่น  วิทยุ ทีวี 
ออกอากาศไปกี่นาท ี โดยน าเอา Air Time 
ที่ออกอากาศมาตรีาคา  เพื่อประเมินมูลค่า
ออกมาเป็นจ านวนเงนิ 
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5. Communication  

   Event ที่จัดขึน้   สามารถส่ือสาร 
Message ที่ต้องการบอกได้ถูกต้องมากน้อย
เพียงใด 
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วิธีการสร้าง Event Idea  

1. The First 
    ครั้งแรกในเมืองไทย  ครั้งแรกใน
ประวัตศิาสตร์เพื่อสร้างความเป็น Leader 

 

2. Difference 
    สร้างความแตกต่าง  เช่น  ประกวด
ธิดาช้าง 
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3. The Most 

     กลยุทธ์ที่ใช้ค าว่า “ที่สุด” มา
น าเสนอ  ไม่ว่าจะเป็น  เล็กสุด , ใหญ่สุด , 
ยาวสุด , เก่าสุด ฯลฯ   เช่น  ไส้อั่ วยาวที่สุด
ในโลก 

4. Excitement 

     ตื่นเต้นหวาดเสียว  เป็น High Risk 
แต่ก็ได้ High Return  เพราะจะได้รับความ
สนใจจากผู้ชมและส่ือมวลชน  เช่น  โชว์เหนิ
ฟ้าท้ามฤตย ู 
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Memo & Tips  

  IMC    

      - Integrated Marketing Communications      
      คือ  การส่ือสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
หรือ แบบผสมผสานน่ันเอง 



1/13/2025 Free template from www.brainybetty.com 21 

  Above the line เป็นการซือ้ และการ
ท าโฆษณาผ่านส่ือหลัก  ได้แก่  โทรทัศน์  
วิทยุ  ส่ือ  สิ่ งพิมพ์  เพื่อสร้างการรับรู้ไปสู่
ผู้บริโภคในวงกว้างภายในระยะสัน้ ๆ หรือ 
อย่างรวดเร็ว อาทิ ภาพยนตร์โฆษณาทางทีวี       
สปอตทา ง วิ ท ยุ   โฆษณาใน นิตยสา ร  
หนังสือพิมพ์  เป็นต้น  ซึ่ งเป็นการส่ือสาร
แบบทางเดียวส่งตรงถึงผู้บริโภค (One way 
communication) 
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 Below the line เ ป็นการ ส่ือสารสองทางกับ
ผู้บริโภค  (Two way communication)  ในรูปแบบ
ของการจัดกิจกรรมทางการตลาด   เพื่อเข้าถึง
ผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม  เฉพาะพืน้ที่   ที่ มีจ านวน
และขนาดจ ากัด  เช่น  การจัดกิจกรรมพเิศษทาง
การตลาด  การส่งเสริมการขาย  การจัดโรดโชว์ 
(Road Show)  รวมถึงการจัดงานเปิดตัวสินค้า  
และงานออร์กาไนซ์ (Organize)  ประเภทต่างๆ 
กเ็พื่อสร้างความสัมพนัธ์กับลูกค้า 
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 จุดเด่นของ  Below the line  คือ  ประหยัด
งบประมาณทางการตลาด  พร้อมทัง้เสริม
ภาพลักษณ์  การรับรู้แบรนด์ในเชิงบวก  
และสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ดีกว่า  
Above the line 
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  “นายบอย  ถูก  นายบอล   ว่าจ้างให้ไปจดังาน  
 Organize  ให้กับลูกค้า ก่อนจะเข้าไป Present  หรือ 

Presentation ให้กับลูกค้า  นายบอยต้องรู้ความ
ต้องการของลูกค้าก่อนว่าต้องการอะไร  ซึ่ งลูกค้า
อยากได้งาน Event ที่แปลกใหม่  ภายในงานก็อยาก
ได้ Activity ที่หลากหลายเน้นความสนุกสนาน”   
เป็นต้น 

     อธิบายขยายความของค าเหล่านี ้ Organize , 
Event, Presentation , Activity   ตัวอย่างเช่น  
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    ขัน้ตอนการท างาน Event  แบ่ง 
ออกเป็น 3 ขัน้ตอน 
   1. Pre-event 
   2. On-event 
   3. Post-event 
 

   TOR  =Term of  Reference  (ใบประกวด
ราคาจัดจ้างและจัดซือ้ของหน่วยงานราชการ) 
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 หลักการท างานท าให้โดนใจ “ลูกค้า” น าเอา
หลักของ AIDA มาปรับใช้   

  A - Attention งานที่ สามารถดึงดูด
ความน่าสนใจของผู้ชมได้ 

  I - Interest งานที่ สามารถแสดง
ให้ผู้ชมได้รับรู้ถงึประโยชน์ของสนิค้า  

  D - Desire งานที่สามารถกระตุ้น
ความต้องการของผู้ชมได้ 

  A -    Action        งานที่สามารถท าให้
ผู้ชมเกดิการตอบสนองได้ 
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 ค าที่พบบ่อย ๆ ในวงการ Organize 

1. Client หมายถึง  ลูกค้า  เป็นค าที่ใช้แทน
ค าว่า  Customer 

2. Gimmick  หมายถงึ ลูกเล่น , สิ่งพเิศษ 

3. Launching   หมายถึง การน าเข้าตลาด,  
เปิดตลาดใหม่  
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4. Supplier หมายถึง บริษัทเตรียมวัสดุอุปกรณ์
ต่างๆ   

5. Quotation  หมายถงึ  ใบเสนอราคา 

6. Master of Ceremonies (MC)  หมายถงึ  พธีิกร 

7. Product Brief , Agency Brief  หมายถึง 
ข้อสรุปสินค้า ข้อสรุป  เอเจนซี่ 
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8. Light & Sound  หมายถงึ   งานแสงสีเสียง 

9. Celebrity    หมายถงึ บุคคลที่มีชื่อเสียง 

10. Mascot หมายถึ ง  ตั วแทน สัญลักษณ์  ,  
ตวัการ์ตนู  
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 ศัพท์เทคนิคส าหรับโชว์  

● stage       ● hydraulic , laser 

● backdrop   ● video wall 

● booth   ● projector wall 

● mock-up   ● lip-synced 

● dance   ● catwalk 

● performance 

       The end 


